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 چکیده

مهت  در بازاریابانمورد تومه ، ارزش هاا، ممییات شااانااختی، دانا، ر تارها و نگرش   سبک زندگی مبتنی بر 

 سابک زندگی از اهمیتی اساسی برخوردار است   عامل مصار  در تللیل تدوین راهبردهای خرید سابز اسات    

ثر منفی کمتر اا ای ترات بیشاا ثر مثبامیخرند که را خدماتی ت و ملصولا ،یستزملیط ان نگرن کنندگا  مصر

در شرایطی که اقتصاد لیبرالیسم مصر  گرایی را رواج داده و چه بسا سلامت روانی ارد  یست می گذزبر ملیط 

اقتصااد مااومتی با نگاه به سبک زندگی مبتنی بر توسیه اایدار علاوه بر تومه به   ،اسات  مامیه را به خطر انداخته

 شرایط خاص تلریم به مسائل زیست ملیطی نیز تومه مضاعف خواهد داشت 

 اقتصاد مااومتی ،سبک زندگی، خرید سبز : واژگان کلیدی

 

 مقدمه

که هر  ای گونه هب اساات، اوشاای واقییتی غیرقابل چشااممروزه تأثیر متاابل اقتصاااد و ملیط زیساات بر یکدیگر ا

 متأثر را صاداقت نیز ملیطی زیست های سایاسات   و گذارد تصامیم اقتصاادی مساتایمار بر ملیط زیسات تأثیر می    

شارایط نااایدار کنونی مامیه بشاری، ماحصل رشد و توسیه نااایداری است که  ی چند دهه   متاسافانه  د  کن می

ا زایا ر اه اقتصادی و بدون در نظر گر تن اخلاقیات، ملاحظات زیست ملیطی، حاوق گذشته، صر ا با هد  

ار و متیاقبار های  شاقتصااد مااومتی به مینی تشاصیح حوزه  در  امتماعی و کیفیت زندگی، ایگیری شاده اسات   

 رصت است   شارهایی بهباشاد و در شرایط آرمانی تبدیل چنین  اثر کردن آن تاثیرها میتلاش برای کنترل و بی

ش های خارمی کاها یابد و بر تولید داخلی کشور و تلاهمچنین برای رسیدن به اقتصاد مااومتی باید وابستگی

ک اقتصااد مااومتی نیازمند بازنگری در شایوه و سب  در شارایط اقتصاادی تلریم،     برای خوداتکایی تاکید گردد

 وری که موضااوت تومه به ساابک زندگی اساالامی ایرانی با زندگی مدرن به ساابک اساالامی و ایرانی اساات به 

 .ای شده است رمایشات اخیر ماام میظم رهبری وارد  از تازه

آنچه مسالم اسات، تکیه بر اصول و مبانی  کری و کاربردی گذشته، نه تنها مومب بهبود شرایط کنونی نصواهد   

ه لیطی شده و هزینه های هنگفتی را بر مامیشد، بلکه باعث ا زایا ریسک های اقتصادی، امتماعی و زیست م

است  نیازمند اینکرد  حرکت به سامت مامیه اایدار در شرایط اقتصاد مااومتی،   و کساب و کار تلمیل خواهد 
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که مصر  کنندگان، کسب و کارها و دولت ها ناا خود را در قبال مسئولیت های زیست ملیطی، اقتصادی و 

 امتماعی ایفا نمایند  

رود و شااارکتهای میتبر و بزرو تومه امروزه بازاریابی به عنوان کلیدی ترین واحد در هر تجارت به شااامار می

ای به کارآمدی و اثربصشاای سااازمان دارند  بازاریابی بر اساااا ملاحظات امتماعی و ملیطی یکی از مهم  ویژه

یکی از حیطه های  اسااات  آنبه  ترین  یالیت های شااارکت ها اسااات و رقابت در تجارت امروز نیازمند تومه 

  بازاریابی که در مسائل ملیطی بلث زیادی را به خود اختصاص داده، بازاریابی سبز است 

های  رهنگی با یکدیگر تفاوت دارند؛ از  ا راد از للاظ حر ه، حیثیت و نفوذ، قدرت، عادت، علاقه و خصیصه

 های مصتلف زندگیها و سبکالگوهای زندگی روزانه به شیوههای گروهی و این رو ضرورتار سازمان و  یالیت

های ساختاری به تیدد، تنوت  های  رهنگی و چه در عرصه های اخیر، چه در زمینهشود  تلولات دهه تاسیم می

های زندگی، الگوهایی برای روش زیستن هستند که  سبک است های زندگی منجر شده  و گاه تیارض سبک

مطالیات سبک زندگی از این مهت اهمیت نماید   یا ته  بااتی را آشکار میکلی تمایز ساختخطوط و ناوش 

 .سازدیرا آشکار م مااومتیهای ارتباط و ایوند امتماعی حاصل از  رایندهای  رهنگی و اقتصادی دارد که شیوه

 

 سبز و اقتصاد مقاومتی سبک زندگی

مفاهیم علوم انسانی و امتماعی، دارای تیار  متیدد و متنوعی مفهوم سبک زندگی همچون بسیاری دیگر از 

 "دیوایر بور"از ممله نظریه اردازان مامیه شناسی متاخر که که ماوله مصر  را مورد تومه قرار داده اند  است 

است  بوردیو میتاد است مصر  متضمن نشانه ها، نمادها، ایده ها و ارزش هاست  مصر  را  "ژان بودریار"و 

(  هم چنین بودریار 0931باید به عنوان ارضاء یک دسته از نیازهای از نظر زیستی ریشه دار تللیل کرد)بودریو،ن

بر این نظر است که همه مصر  همیشه مصر  نشانه های نمادین است  مصر  را نباید همچون  یالیتی دید که 

ین آن ها گان مدرن را ترغیب می کند و باز  ریق صنیت تبلیغات و منا ع بازرگانی، ممییت منفیل مصر  کنند

(  مصر  به  رایند اویایی تبدیل شده است که متضمن ایجاد حس هویت  ردی و 0933رواج می یابد)بودریار،

ممیی است  مردم می کوشند از  ریق کالاهایی که تصور می کنند نظرشان را درباره خودشان و تصوری را که 

-سبکبنابراین (  0930به همان کسی تبدیل می شوند که مایلند باشند)باکاک، از هویتشان دارند تامین می کند،

علاوه این موضوت از چنان قابلیتی برخوردار های زندگی بازنمودی از مستجوی هویت و انتصاب  ردی است  به

ی تیریف اتواند ابیاد مصتلف مدرنیته را میر ی نماید  در دنیای امروز مفهوم سبک زندگی راهی براست که می

ها و همچنین نشانگر ثروت و موقییت امتماعی ا راد است  عامل مصر  در تللیل سبک زندگی از اهمیتی ارزش

دهد  کارکرد نمایشی مصر  اساسی برخوردار است  مصر  با کارکرد نمادین خود، هویت ا راد را نشان می

ناشی از ضرورت ر ع نیازهای زیستی  گیری مصر  تنهاناشی از این واقییت در دنیای مدرن است که مهت
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ند و اسازد  امروزه مصر  و نیاز از هم  اصله گر تهنیست؛ بلکه انتصابی است که هویت متمایز را آشکار می

شکا ی بین آنها به ومود آمده به نلوی که دیگر مصر  انسانی مطابق با نیازهای انسانی نیست؛ بلکه مصر  

به  ( 3،ص0933)موحد،عباسی و مرحمتی،گرایی ار کرده استرا مصر  چیزی بیا از آن است و آن شکا 

نظر وبر سبک های زندگی سلامت ملور بر انتصاب ها و  رصت های زندگی در دسترا مردم متکی هستند  این 

 رصت ها عبارتند از  باه، سن، منس، قومیت و دیگر متغرهای ساختاری مناسب که انتصاب های سبک زندگی 

  ( 6112دهند)کوکرام،را شکل می 

 

اقتصاد مااومتی مدلی از  راحی و ایاده سازی سازوکارها و نهادهای حوزه اقتصادی است که بتواند در شرایط 

ار آسیب اذیری کمتری در برابر تلرکات خصمانه استکبستیزه و تیارض دائمی میان نظام اسلامی و نظام سلطه، 

ی منابع آنان را به چالا موامه کند این میسر نمی شود مگر با ایجاد مهانی داشته و حتی بتواند در موارد مناسب

انسان مااومتی که از اصول اولیه ایجاد چنین انسانی، ر تن به سمت تولید بیشتر و کاها مصر  گرایی و یا 

مصر  هد مند در مامیه می باشد  کاها مصر  گرایی در مامیه از  رق مصتلف مانند  رهنگ سازی ترمیح 

دات داخل بر واردات و خرید کالاهای داخلی کشور، منجر به ملوگیری از واردات و ا زایا تولید، تولی

سودآوری و رقابت میان تولیدکنندگان می شود که هم به رشد و تولید و اشتغال و ایشر ت اقتصادی کشور کمک 

(  از 0936متای، ایا می برد)کند و هم کشور را با سوق دادن به سمت خودکفایی در مهت ماابله با تلریم ها 

 ر ی تولیدکنندگان داخلی با تومه به اقتصاد سبز به توسیه اایدار در شرایط اقتصادی مااومتی کمک مدی 

 خواهند کرد  

 جمع بندی و نتیجه گیری

در حال حاضار بازاریابی بر اساا ملاحظات امتماعی و ملیطی  در کنار اهمیت سابک زندگی مصار  کننده،   

کی ی مهم ترین  یالیت های شارکت ها اسات و رقابت در تجارت امروز نیازمند تومه به بازاریابی است   یکی از 

  صرماز حیطه های بازاریابی که در مسائل ملیطی بلث زیادی را به خود اختصاص داده، بازاریابی سبز است  

ثر منفی اا ااای ترااات بیشاااثبثر ماند ارمیخرند که م یاندرا خدماتی ت و یست ملصولازملیط ان نگرن کنندگا

ه ااگاهاندن آرااکود دااامل ملاااا  ش، بزاااا  سه داااا  کنن  راااا  خرید مصر  تاارد  ریست می گذزکمتر بر ملیط 

ژی و ران  ارامصدر صر ه مویی ای برش تلاب، ااامیابع کاامنه از داااخته شاااا  ست ولااااا  ملصده از تفااااا  سا

با تومه به آنچه که ذکر و اضا ی است  ب اانامناسی اااهی دااته بناابست دارای ولاااا د ملصاااا  خریت از ااا متنا

ملیط ان نگرن کنندگا  مصرعوامل بسااایار زیادی بر روی ر تار خرید مصااار  کننده اثر می گذارد و  شاااد،

یست می زثر منفی کمتر بر ملیط اا ای تراا ت بیشاا ثر مثباند ارمیخرند که میاندرا خدماتی ت و یست ملصولاز

در   با تومه به دیدگاه نظریه اردازان متأخر، مصاار  متضاامن نشااانه ها، نمادها، ایده ها و ارزش هاساات  اردگذ
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مصر  را نباید به عنوان ارضاء یک دسته از نیازهای از نظر زیستی ریشه دار تللیل کرد شرایط اقتصاد مااومتی 

ن تبدیل کند که مایلند باشند  بنابرای و متضامن ایجاد حس هویت  ردی و ممیی اسات تا ا راد را به همان کسی  

دیدگاه، مصاار  کننده ساابز نیازمند ملصااولی اساات که هم به نوت ساابک زندگی امروزی او یینی به نیازهای  

ی زیست ملیطی او را بر  ر  نماید و از  ر ی دیگر الگوی مصر  هویتی مدید او ااسخ دهد و هم دغدغه ها

 اصلاح شود  
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